Fairdirect e. V.
Fairdirect- Services UG




Unglaubliche 1,3 Milliarden Tonnen Lebensmittel erreichen pro Jahr nicht unsere Magen.
Die groBten Schuttgutfrachter, rund 360m lang und 65m breit, fassen 400000t Ladung.
3250 solcher Schiffe wurden fur den Transport dieser vernichteten Lebensmittel benotigt
werden.

Wir leben in einer nicht realen Welt. Wir spilen unsere Toiletten mit bestem Trinkwasser,
viele Lebensmittel sind weiter gereist wie viele von uns jemals reisen werden. Wir zuchten
und toten unmengen Tiere und das alles viel zu oft vollig sinnbefreit. Auf der selben Erde
hungerten 2018 uber 815 Millionen Menschen, ca. 8,8 Millionen Menschen starben an
Hunger. Das sind mehr als an AIDS, Malaria und Tuberkolose zusammen starben. Durch die
aktuelle Pandemie steht die Welt wohl vor der groRten Hungerkatastrophe der Geschichte.

| i Werden in westlichen Landern Lebensmittel aus dem Uberschuss heraus entsorgt, liegt
b1 der Grund hierfur in strukturschwachen Landern oft an einer fehlenden Infrastruktur, z.B.
’f : Kuhlmoglichkeiten und an fehlenden Informationen uber die einfache Haltbarmachung l
\|¥ von frischen Lebensmittel.

Alleine unser aktuell entsorgter Uberschuss kann den Welthunger stoppen. Lernen wir
gemeinsam diese Ressource sinnvoll zu nutzen und generell unsere Mittel zum Leben

wieder mehr wertzuschatzen.

Nur mutige Schritte in eine unbekannte Zukunft mit ehrlichen Absichten kann real etwas ’
verandern. Es sind keine Millionen notig, um etwas zum Guten zu wenden. FleiB, Aus-

dauer, Mut und ein festes Ziel ohne gewinnmaximierte Absichten sind hier gute Wegbe-
gleiter.

Zeitgleich ist jeder Kassenbon ein Stimmzettel. Durch eine gute Qualitat, authentischer,
transparenter und ehrlicher Ausrichtung zu fairen Preisen kann Secondfood eine gute
Basis zur Alternative bieten. All die hier genannten Punkte sind sicherlich noch in vielen
Punkten nicht ausgereift oder zu Ende gedacht, zeigen aber recht klar einen guten Weg
Auf.

Gemeinsam - als offene und fur jedermann nutzbare Losung - konnen wir viel erreichen!




Ressourcen-, Tier- und Umweltschutz.

Die Hauptzutaten von Secondfood- Lebensmittel sind nicht extra angebaut, aufgezogen
oder gezuchtet worden. Die Basis von Secondfood- Produkte bilden qualitativ noch gute
und sonst vernichtete Lebensmittel.

Sozial.

Der Verkauf von 50% aller Secondfood- Produkte ermoglicht die restlichen 50% kostenlos
an Bedurftige weltweit weiter zu geben. Eine hier gekaufte Secondfood- Mahlzeit ermog-
licht einem Hungernden in z.B. einem Kriesengebiet eine Secondfood- Mahlzeit und
macht aus sonst vernichteten Lebensmittel Uberlebensmittel.

Qualitat. |
Die ausschlieBliche Verarbeitung von qualitativ guten, sonst aber vernichteten Lebens-

mittel unter professionellen Bedingungen bietet eine gute Qualitat. Dafir steht das |
Secondfood- Qualitatslabel. Alle Secondfood- Produkte werden regelmaRig auf Qualitat
und Geschmack uberwacht.

Fair.

Secondfood als Marke und Infrastruktur wird von Fairdirect e.V. In Zusammenarbeit mit
Fairdirect- Services UG als Social Franchising Erzeugerbetrieben, Produzenten, Gastro-
nomen und Entsorgungsbetrieben weltweit zur Verfuigung gestellt. Alle hier gewonnene
Erfahrungen und Fertigkeiten werden besonders Kleinbauern in strukturschwachen
Landern zur Verfugung gestellt. Dies bildet die Basis fur eine reale Hilfe zur Selbsthilfe
und eine Moglichkeit der Neuorientierung als Dienstleister bei Landverlust durch z.B.
Land Grabbing.

Effektiv.
Secondfood sorgt fur den geeigneten Aufbau einer funktionsfahigen, sinnvollen und wirt-

schaftlichen Infrastruktur aus dem planmaRigen Einsammeln, professionellen und effek-
tivem Auf- oder Weiterverarbeiten von moglichst vielen noch guten und sonst entsorgten
Lebensmittel zu robusten, ungekuhlt maximal lange haltbaren, qualitativ hochwertigen

Lebensmittel und dem direkten Absatz offline und online weltweit.

Non Profit.
Secondfood ist weder gewinnorientiert noch abhangig von Spenden.



50% aller weltweit hungernden sind Kleinbauern bzw. deren Familien. Dort ist der Aufbau
des Secondfood- Social- Franchise- Modells besonders wichtig. Hilfe zur Selbsthilfe kann
nur dort gelingen, wo diesen Menschen ein real moglicher Weg aus deren Armut gelehrt
und ermoglicht wird. Finden diese Menschen in ihrer Heimat keine Alternativen, werden
diese versuchen zu fluchten. Die kostenlose Lebensmittelabgabe darf nur der erste, zeit-
lich begrenzte Schritt sein.

Wichtig ist eine real funktionierende, langfristige und leistungsorientierte Hilfe. Durch
das Fairdirect- Kaffeeprojekt in Hansapur/ Nepal konnten wir im kleinen erfahren, dass
einige dieser Produzenten von ganz alleine einen groBen Teil der Mehrgewinne sinnvoll
in z.B. neue Kaffeepflanzen investiert haben und neue Hoffnung geschopft haben. Und
genau da setzt das Secondfood- Social- Franchising an.

Dieses ermoglicht in strukturschwachen Landern:

- Den regionalen Ankauf von Secondfood- Lebensmittel dort aus den Verkaufen hier

- Eine sichere Absatzmoglichkeit fur diese Secondfood- Social- Franchisenehmer

- Eine Infrastruktur um Lebensmittel auch ohne eigenes Land zu produzieren

- Aktiv auch dort vorhandene noch gute und sonst verdorbene Lebensmittel zu retten

- Das Erlernen von Fahigkeiten und selbstverantwortlichem Arbeiten

Wenn wir diese Menschen dort anlernen selbstverantwortlich zu arbeiten und nach hier

gultigen Qualitatsansprichen Lebensmittel zu produzieren, kann dies im Umkehrschluss
auch einen direkten Bezug von Lebensmittel nach genauen Vorgaben bei diesen ermogli-
chen. So konnten z.B. Huhnerbruste von extensiv gehaltenen -

Huhnern, welche die Stufe 3 bzw. 4 auf dem Haltungs-
kompass erreichen, dort zu fairen und marktgerechten

Preisen im groBen Stil bezogen werden.

Huhnerteile, welche bei uns nicht vermarktet werden
konnen, wurden frisch dort vor Ort vermarktet. Eine
gute Alternative zu den bisherigen, tiefgekuhlten Ex-
porten und deren oft negativen Folgen in z.B. West-
afrika und Massentierhaltung hier.

So wiirde sich der Kreis von Nothilfe, Hilfe zur Selbst-
hilfe zu neuen Bezugsmoglichkeiten schlieBen.




Gute, uberflussige Lebensmittel finden sich entlang der kompletten Wertschopfungskette.
Nur eine koordinierte, planmaRige und moglichst groBflachige Einsammlung kann gute
Erfolge liefern.

Aktuell werden iiber “Gastrotonnen” alle Uberschiisse gemeinsam mit dem realen Abfall
eingesammelt. Hier ist die Infrastruktur fur eine wirtschaftliche Rettung von noch guten
Lebensmittel im wesentlichen schon vorhanden und konnte schnell angepasst werden.

Durch die Einbindung von Secondfood kann ein vollig neuer Wachstums- und Absatzmarkt
erschlossen werden. Auch konnte sich diese Sparte durch den hohen Grad an Ressourcen-,
Tier- und Umweltschutz in Kombination mit dem hohen sozialen Aspekt von Secondfood
von Mitbewerbern positiv abgrenzen. Zero Waste - auch fur noch gute Lebensmittel!

Secondfood- Produkte konnen in der Produktion als ein Teil eines Produktes beigemischt
(z.B. Fleisch im Fleischsalat) werden. Hier kann durch den Secondfood- Anteil mit einen
erhohten sozial- und Ressourcenschutz- Anteil im Produkt geworben werden. Diese sind,
gerade in der Startphase, eine gute Moglichkeit groRe Mengen Secondfood- Produkte zu
vermarkten.

Die Verwertung von Lebensmittel, welche nicht mehr zum Verzehr geeignet sind, konnen
im Non- Food Bereich eingesetzt werden. So konnen Secondfood- Produkte (z.B. Fette)
dort beigemischt werden.

Reste konnen uber Biogas- Anlagen verwertet werden. Ab 2020 lauft die EEG- Forderung
hier fur viele Anlagen aus. Gleichzeitig offnet sich, z.B. durch die aktuelle Aufhebung
der Autobahnmaut fur CNG und LNG- betriebene Nutzfahrzeuge bis Ende 2020 ein neuer
Absatzmarkt fur Biogas. Viele, altere Biogasanlagen werden ohne Forderung nicht mehr
effizient sein. Hier wird, wieder einmal, eine Infrastruktur ubrig werden. Diese konnten
von Secondfood- Social- Franchisenehmer weltweit genutzt werden. Durch die Vergarung
aller nicht fur Secondfood- Produkte geeignete bzw. in der Produktion ubrige (z.B. Press-
rickstande bei dem Verpressen zu Saft) Lebensmittel kann der eigene Kraftstoffbedarf
an CNG und LNG gedeckt werden. Uberschiisse kdnnen als Secondfood- Kraftstoff ver-
marktet werden. Hier gibt es schon viele Ansatze, welche ausgebaut werden konnten.

(




Weltweit verderben Lebensmittel. Liegt dies in den westlichen Landern an einem Uber-
angebot bzw. einer Ubersattigung, verderben in z.B. Nepal dringend benétigte Lebens-
mittel aufgrund nicht geeigneter Lager- und Kuhlmoglichkeiten, unzureichender Strom-
versorgung und ungenugender Transportmoglichkeiten bzw. schlechten StraBen.

Secondfood mochte ein Social- Franchise- System anbieten, welches durch das Wissen
aller wachst und die Erfahrungen jedem Franchisepartner zur Verfugung stehen. Nur so
erhalten z.B Kleinbauern in strukturschwachen Landern die Moglichkeit, bewahrte Ver-
fahren bei der Lebensmittelrettung kennzulernen und werden angeleitet diese sicher an-
zuwenden. Also ein System, in dem groBe wie kleine Betriebe an selben Zielen arbeiten
und ihr Wissen teilen. Hier haben wir mit der MyFoodRescue- App eine gute Basis online.

In vielen westlichen Landern ist eine Menge Infrastruktur tbrig. Altere, nicht mehr zeit-
gemale Maschinen, Fahrzeuge, welche aufgrund ihrer Schadstoffklasse nicht mehr wirt-
schaftlich einsetzbar sind. Diese sind meist vollstandig abgeschrieben und konnen gunstig
abgegeben werden. Fehlt hier meist ein Markt fur diese oft veraltete Infrastruktur, kann
diese in strukturschwachen Landern noch gut eingesetzt werden.

Secondfood mochte hier speziell kleinen Produzenten in strukturschwachen Landern den
Zugriff auf diese Infrastruktur ermoglichen. Erste Pilotanlagen sind in der Fertigung.

Die Einsammlung, Aufarbeitung, ein Umbau in z.B. mobile Einheiten, den Versand und die
Abgabe zum Selbstkostenpreis incl. Betreuung an Franchisenehmer in strukturschwachen
Lander kann Fairdirect als gemeinnutziger Verein koordinieren und sicherstellen.

GroBhandler, Produzenten und Entsorgungsunternehmen
Abgabe uber z.B. Secondfood zu festen Satzen und klar definierten Qualitatsmerkmalen
kann uber den Einzelhandel oder Secondfood- Marktstanden auf Wochenmarkten erfolgen.

Gastronomie, Caterer und Gemeinschaftsverpflegungen
Hier bietet sich ein Verkauf uber den eigenen Betrieb an. Zusatzlich ware ein Verkauf
dieser meist kleinen Chargen uber einen speziellen Online- Marktplatz moglich.

Kleinbauern in strukturschwachen Landern

Durch die dezentrale Abgabe der 2. Halfte an hungernde in strukturschwachen Landern
haben diese Social Franchise Partner dort einen gesicherten Absatzmarkt zu festen und
fairen Satzen. Finanziert uber den Erlos, welcher Secondfood in Deutschland durch den
Verkauf der zweiten Halfte erzielt.




Die Hauptzutaten aller Secondfood- Produkte bestehen garantiert aus noch guten, sonst
entsorgten Lebensmittel. Secondfood garantiert die ausschlieBliche Verarbeitung von
noch guten Lebensmittel. Alle Secondfood- Social- Franchisenehmer verpflichten sich auf
die Einhaltung dieser Secondfood- Versprechen und werden regelmalig Uberpruft.

Einfach frische Lebensmittel konservieren. Techniken, welche unsere Eltern und GroReltern
nach dem 2. Weltkrieg vor dem Verhungern retteten sammeln und geben wir moglichst

. i barrierefrei weiter. Geeignete Maschinen, welche hier uberflissig sind, geben wir dorthin

( weiter, wo diese noch sinnvoll eingesetzt werden.

Hier sind zwei Arten der kostenlose Weitergabe moglich:

Zentrale Abgabe

Hier wird real 50% einer Produktcharge abgegeben. Durch die Umwandlung in robuste, i }i |
ungekuhlt maximal lange haltbare Lebensmittel eignen sich Secondfood- Lebensmittel .- 'I: '
fir den weltweiten, ungekiihlten Versand und kdnnen so weltweit hungernden zuganglich  [¥ Qi &
gemacht werden. Hierfir betreibt Fairdirect e.V. seit Ende 2020 mit dem OpenFoodBank- ¥ f '
Netzwerkeine eine geeignete, digitale Infrastruktur in Open Source. 4y

Dezentrale Abgabe

Hier wird z.B. eine komplette Produktmarge z.B. in Deutschland produziert und komplett
verkauft. Dies ist nur dann moglich, wenn Secondfood- Social- Franchisenehmer in einem
strukturschwachen Land gentigend Secondfoodprodukte zur kostenlosen Verteilung dort
herstellen.

Auf Basis der Nahrwertangabe kann eine faire und authentische Umrechnung erfolgen.
Z.B. ein Liter Apfel- Direktsaft hat 1940kj/460kcal. Wirde dieser hier als Secondfood-
Produkt verkauft wirde z.B. In Nepal ein hungernder hierfiir rund 520 Gramm Mais in der
Dose, hergestellt in Nepal, kostenlos erhalten.

Der Vorteil ist die Unterstutzung der kleinen Secondfood Social Franchisenehmer in dem
jeweiligen Land, die regionale Rettung von Lebensmittel dort und die geringen Transport-
kosten. Auch bleibt die komplette Wertschopfung in den strukturschwachen Landern.




